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Estudio de Mercado para la Campafia de Difusion
de la Cultura de la Transparencia
sep-dic 2007

Metodologia

= Universo: poblacion de la Zona Metropolitana de
Guadalajara

= Tipo de muestreo: probabilistico sistematico
= Tamafno de la muestra: 384 encuestas

= Nivel de Confianza: 95%

= Error de estimacion: 5%

» Fecha de realizacion: del 25 de junio al 07 de julio
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Conocimiento del ITEI

El 8% de las personas identifican al
Instituto por sus siglas y el 48% lo
identifican por su nombre completo
(Instituto de  Transparencia e
Informacion Publica de Jalisco).

Las personas que si han escuchado
hablar del ITEI (8%) cuentan con el
siguiente perfil:

= Son personas cuya ocupacion es el
hogar (25%) y profesionistas (25%).

= Laeducacion con la que cuentan es
de nivel superior (38%) y
secundaria (25%).

= Son personas que comprenden un
grupo de edad de 31 a 45 afios (50%).

= No existe diferencia significativa entre
el sexo de las personas que han
escuchado hablar del ITEI.

¢,Ha escuchado hablar del
ITEI?

Si, 8%

No, 92%

Edad de quienes han
escuchado hablar del ITEI

31-45
anos
50%

Otros
50%




Medio por el cual se enter6 de la existencia
del Instituto de Transparencia e
Informacion Publica de Jalisco

5o, 0% 2%

12%

m Television m Radio @ Periddicos
m Amigos y familiares m Otros m No respondi6
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De las 184 personas que
han escuchado hablar del
Instituto de Transparencia,
un 71% (131 encuestados)
lo hicieron por medio de la
television, ya sea a traves
de noticieros (31%) o por
relacionarlo con los
comerciales del IFAI (69%).

Si se elimina de la muestra
a aquellos que lo relacionan
con el IFAI, se infiere que
Unicamente el 19% de los
encuestados, conocen al
Instituto de Transparencia.
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¢A qué se dedica o para qué sirve el ITEI?

El 31% de las personas encuestadas (118) saben a qué se dedica o
para que sirve el Instituto de Transparencia, y respondieron lo
siguiente:

Para regular alos ayuntamientos ] 1%

Para tener un beneficio para la sociedad I 1%
Para regular el acceso ala informacion I 1%
Para contar los votos de las elecciones j 204
Para aclarar dudas, atender quejas y orientar al ciudadano | ‘ 5%

Para dar a conocer lo que hace el gobierno y sus resultados 12%

Para obtener informacion sobre el manejo de los recursos

(finanzas publicas, cuentas, dinero, néminas, gastos) ‘ 19%

Para que en las instituciones publicas todo esté transparente, se

0,
maneje correctamente 20%

Proporciona informacién de gobierno 39%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Con qué relaciona al ITEI

Al preguntar a la poblacion de la ZMG, con qué relacionaba al Instituto

de Transparencia, el 66% no contesto y el 34% restante, lo relaciono
con:

Referente a gobiemo , a funcionarios publicos  , instituciones 27%

Verdad , honestidad , informacién certera 11%

Aclaracion de dudas |, claridad

Buen manejo de recursos, cuentas claras, finanzas

Transparencia en el gobiemo

Con votaciones, elecciones, IFE

Informacion
Otros
Apoyo al ciudadano
Rendicién de cuentas
Supervisor financiero, auditor de gobiemo
Algo legal
Poalitica
Escuela
Orden publico
Derecho

No creen en el Instituto de Transparencia, no sirve

Organismo de gobiemo

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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Medios de comunicacion mas utilizados por la poblacion de

la ZMG
e ElI93% de las 100% - %
personas encuestadas | 439
ven la television, el
57% escucha radio y o 93%
el 46% lee periddicos 7] 7
O revistas. 20%
0% ‘ ‘
Television Radio Periodico

B Si B No
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Objetivo General de la Campaina

Dar a conocer a la sociedad jalisciense que cuenta con el
derecho de acceso a la informacion publica que es garantizado
por el ITEI, y que este derecho le sirve para mejorar su calidad

de vida.
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Principios Rectores

« Difundir a la transparencia como signo de honestidad, de
congruencia, y de avanzada, con el slogan: “La honestidad no
es un juego, atrévete a vivir la transparencia”.

 Difundir el acceso a la informacion publica como medio para
mejorar tu calidad de vida con el slogan: ¢ quée seria de tu vida
sin informacion? “El que sabe, vive mejor”

 La transparencia como un agente de cambio hacia un Estado
(un pais) mas justo y democratico. Un agente, por tanto, en
movimiento progresivo.

« La transparencia como un nuevo modo de concebir la
relacion entre gobernantes y gobernados.
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Plan de Medios
Radio:

» Contratacion de 2,697 spots de 20” en 5 radiodifusoras

2 Controles remoto (1 para Informe anual y 1 para FIL)

* 55 Menciones en vivo

Prensa:

» Contratacion de 45 anuncios en prensa local para la difusion
de eventos.

Publicidad exterior:

» Contratacion de 200 parabuses en el Municipio de Guadalajara
y Zapopan.

» Impresion de 1,000 carteles (4 diseios)

 Impresion de 15,000 calcomanias para automovil (3 disefios)
Publicidad alternativa:

 Impresion de 8,000 tatuajes temporales

 Impresion de 30,000 pulseras bordadas (8 disefios)

» Contratacion de stand en la calle principal de la Feria
Internacional del Libro de Guadalajara 2007

» Presentacion de 4 funciones de la obra infantil en FIL Nifnos
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COSTO DE LA CAMPANA

» Spots en radio

» Parabuses

» Pulseras

e Tatuajes

» Calcomanias

» Carteles

» Artes de parabuses

INVERSION TOTAL

$631,752.5
$322,000
$37,490
$33,660.5
$11,557.5
$8,694
$30,603.5

$1'075,575
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SPOTS DE RADIO

* No. de spots contratados:2,697 en 5 radiodifusoras
» Duracion:20 segundos
 VVersiones:
v'Loteria
v'Pide Informacion
v'Premio Estatal de Ensayo sobre Transparencia
 Periodo de transmision: del 3 de septiembre al
30 de noviembre de 2007
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PUBLICIDAD EXTERIOR
CARTELES

 Impresion de 1,000 carteles
» Medida: 56 x 36 cms.
4 disefios
e Distribucion:
v Jornadas Universitarias
v’ Sesiones de orientacion
v Jornadas de Trabajo con UTI’s
v Jornadas Infantiles
v" FIL 2007
v" Aliados estratégicos
v Medios de comunicacion
v Informe Anual del ITEI 2007
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PUBLICIDAD EXTERIOR
PARABUSES

» 100 caras en el Municipio de Zapopan

» 100 caras en el Municipio de Guadalajara

4 versiones

» Periodos de exhibicion;
v Del 11 al 24 de septiembre
v Del 25 de septiembre al 8 de octubre
v Del 9 al 22 de octubre
v Del 23 de octubre al 5 de noviembre
v Del 20 de noviembre al 3 de diciembre
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PARABUSES EN GUADALAJARA
Y ZAPOPAN

LA HONESTIDAD LA HONESTIDAD
NO ES UN JUEGO NO Es uN JUEGO

Solicita informacién a tu gobierno Solicita informacién a tu gobierno
Instituto de Transparencia e Informacién Publica de Jalisco Instituto de Transparencia e Informacién Pablica de Jalisco
www.itel.org.mx - tel.: 36 30 57 45 www.itei.org.mx - tel.: 36 30 57 45



@ @
I I INSTITUTO DE TRANSPARENCIA
E INFORMACION PUBLICA DE JALISCO

PARABUSES EN GUADALAJARA
Y ZAPOPAN

&aué seriade u Vida 9 &aué seriade w Vida 9
Sin Informacién = sin Informaclon -

- e

Solicita informacién a tu gobierno Solicita i acién a tu gobierno
Instituto de Transparencia e Informacién Pdblica de Jalisco Instituto de Transp e Informacién Pablica de Jalisco
www.itei.org.mx - tel.: 36 30 57 45 www.itel.org.mx - tel: 3630 57 45
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PUBLICIDAD ALTERNATIVA
TATUAJES TEMPORALES

» Disenos exclusivos del ITEI
* Impresion de 8,000 tatuajes temporales
O disefios
2 infantiles
7 juveniles
e Distribucion:
v Jornadas Universitarias
v’ Conciertos
v FIL 2007
v" Aliados estratégicos
v' Medios de comunicacion
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TATUAJES TEMPORALES
INFANTILES

El Conejo-T El Sub-sub gato
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TATUAJES TEMPORALES
PARA JOVENES

Www.itei.org ™
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TATUAJES TEMPORALES
PARA JOVENES
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TATUAJES TEMPORALES

PARA JOVENES ﬁ
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PUBLICIDAD ALTERNATIVA
CALCOMANIAS PARA AUTO

» Disenos exclusivos del ITEI
 Impresion de 15,000 calcomanias
» 3 disefios

Distribucion:

v Jornadas Universitarias

v Jornada de Trabajo con UTI's

v’ Sesiones de orientacion

v' Sujetos Obligados

v FIL 2007

v" Aliados estratégicos

v Medios de comunicacion
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PUBLICIDAD ALTERNATIVA
CALCOMANIAS PARA AUTO

/ TRANSPARENCIA
\. ABORDO
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PUBLICIDAD ALTERNATIVA
PULSERAS

» Disefos exclusivos del ITEI
» Elaboracion de 30,000 pulseras
» 3 disefos
* Distribucion:
v' Jornadas Universitarias
v Jornadas de Trabajo con UTI’s
v’ Sesiones de orientacion a s.0. 'y
a sociedad
v' Sujetos Obligados
v Informe Anual 2007
v' Conciertos
v' Jornadas infantiles
v FIL 2007
v" Aliados estratégicos
v' Medios de comunicacion
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PUBLICIDAD ALTERNATIVA
PULSERAS

www.itei.org.mx transpare ncia pura www:itei.org.mx

www.itei.org.mx br—anspar‘encla 'F)LJ ra www.itei.org.mx
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PUBLICACIONES
COMIC

» La Saga del Conejo-T No. 2
* Historieta por Manuel Falcon
* Impresion de 50,000 ejemplares
* Distribucion:
v Jornadas Universitarias
v Jornada de Trabajo con UTI's
v’ Sesiones de orientacion
v" Sujetos Obligados
v'Informe Anual 2007
v FIL 2007
v" Aliados estratégicos
v Medios de comunicacion
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PUBLICACIONES
COMIC
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